UVOD (naslov 1)

Politika zagotavljanja konkurence za majhne države je predvsem podrejena mednarodni konkurenčnosti gospodarstva. Monopolna podjetja so tu samo v sektorjih, ki producirajo samo za domači trg (kmetijstvo, električna energija, transport..).  Dejavnost kartelov je potrebno kljub temu pazljivo proučevati in jih s pomočjo zakonodaje, ki dopušča pragmatičnost, nadzirati. 

Kako tradicionalno pojmujemo trg in konkurenco? Kakšna je razlika v primerjavi s koevolutnim razvojem?

Tradicionalno pojmovanje se osredotoča na povpraševanje in ponudbo. Proizvodi ali storitve podjetij stopajo v borbo na trgu in na koncu dobimo zmagovalca. Razlika je v v tem da ne upošteva konteksta oziroma poslovnega okolja oziroma pomena interesnih skupin. Na kratko ne upošteva potrebe po koevoluciji z drugimi v okolju, to pa je tako proces sodelovanja kot tudi konfliktov. Če bi se konkuriralo le preko nižanja cen, kar je kratkoročno za potrošnika sicer ugodno, bi na koncu ostali brez inovacij in s tem novih naprednejših proizvodov.  Kreiranje le teh pa je edini način, da se podjetje izogne standardizaciji proizvodov in s tem krčenju dejavnosti in zaposlenosti.

RAZLOGI ZA KONKURENCO (naslov 1)

Prekomerna konkurenca ni rezultat delovanj Komisije za svobodno  trgovino. Za razlago pojava obstajajo različne hipoteze. 

Vzrok je v japonski industrijski politiki. Z izbiro določenih sektorjev za prednostni razvoj in z zmanjšanjem poslovnega tveganja je japonska industrijska politika spodbudila prekomerne investicije v zmogljivosti obratov. 

Spodbudila je podjetja k pospešeni invest. tekmi. 

a) vzrok je v strategiji tržnega deleža, ki jo uporabljajo japonska podjetja. Cilj je povečati in obdržati pomemben delež domačega in svetovnega trga pri čemer se na kok. gleda predvsem z dolgoročnega vidika. Tu so pomembni lastniki delničarji ki so zadovoljni z nizkimi profiti in več kot 70 % delnic je v rokah podjetij in manj kot 30% v posameznikovih.

b) hipoteza padajočih povprečnih stroškov – tu se vključijo še spremenljivke kot posebnosti japonske institucionalne organiziranosti, posebne značilnosti trga, kapitala, ki pojasnjujejo razlike med japonskimi in drugimi gospodarstvi.

POLITIKA ZAGOTAVLJANJA KONKURENCE (naslov 1)

Kako naj majhna država vodi politiko zagotavljanja konkurence (naslov 2)

Politika zagotavljanja konkurence za majhne države je predvsem podrejena mednarodni konkurenčnosti gospodarstva. Monopolna podjetja so tu samo v sektorjih, ki producirajo samo za domači trg (kmetijstvo, električna energija, transport..).  Dejavnost kartelov je potrebno kljub temu pazljivo proučevati in jih s pomočjo zakonodaje, ki dopušča pragmatičnost, nadzirati. 

Tradicionalno pojmovanje se osredotoča na povpraševanje in ponudbo. Proizvodi ali storitve podjetij stopajo v borbo na trgu in na koncu dobimo zmagovalca. Razlika je v v tem da ne upošteva konteksta oziroma poslovnega okolja oziroma pomena interesnih skupin. Na kratko ne upošteva potrebe po koevoluciji z drugimi v okolju, to pa je tako proces sodelovanja kot tudi konfliktov. Če bi se konkuriralo le preko nižanja cen, kar je kratkoročno za potrošnika sicer ugodno, bi na koncu ostali brez inovacij in s tem novih naprednejših proizvodov.  Kreiranje le teh pa je edini način, da se podjetje izogne standardizaciji proizvodov in s tem krčenju dejavnosti in zaposlenosti.

TRG IN KONKURENCA (naslov 1)

Kako tradicionalno pojmujemo trg in konkurenco? Kakšna je razlika v primerjavi s koevolutnim razvojem?

Tradicionalno pojmovanje se osredotoča na povpraševanje in ponudbo. Proizvodi ali storitve podjetij stopajo v borbo na trgu in na koncu dobimo zmagovalca. Razlika je v v tem da ne upošteva konteksta oziroma poslovnega okolja oziroma pomena interesnih skupin. Na kratko ne upošteva potrebe po koevoluciji z drugimi v okolju, to pa je tako proces sodelovanja kot tudi konfliktov. Če bi se konkuriralo le preko nižanja cen, kar je kratkoročno za potrošnika sicer ugodno, bi na koncu ostali brez inovacij in s tem novih naprednejših proizvodov.  Kreiranje le teh pa je edini način, da se podjetje izogne standardizaciji proizvodov in s tem krčenju dejavnosti in zaposlenosti.

Kdo naj odloča o velikosti podjetja? naslov (2)

Ali je z vidika velikosti za Slovenijo bolje, da gradi na velikih ali na malih podjetjih? 

Velikost podjetij ni najbolj pomembno vprašanje. Bolj pomembna je sposobnost izgradnje učinkovito organiziranih mrež, ki bodo dovolj velike in učinkovite za konkuriranje na mednarodnih trgih ter sposobnost oziroma zmožnost enakopravnega oblikovanja strateških povezav s tujimi najuspešnejšimi producenti. 

Kakšno mnenje ima o sodelovanju med podjetji neoklasična ekonomska teorija?

Sodelovanje je bistvo odnosov znotraj podjetja in konkurenca naj bi bila bistvo odnosov med podjetji. Obstaja pa tudi sodelovanje med podjetji in konkurenca znotraj podjetij, Celotno gospodarstvo lahko gledamo kot mrežo odvisnih in prekrivajočih mrež. TRg je postal že tako prepleten z različnimi odnosi med podjetji oz. z različnimi oblikami sodelovanja, da je težko ugotoviti, kdaj gre za sodelovanje in kdaj za konkuriranje. 

Zakaj podjetja sodelujejo med seboj? (naslov 2)

Sodelovanje med podjetji v mnogih industrijah, predvsem z visoko tehnologijo, povečujejo koordinacijo na trgu oz. v tej industriji. Povezave pa ne vplivajo le na koordinacijo, temveč tudi zmanjšujejo neučinkovitost trga.

Predstavitev pojma ročnost odnosov med podjetji (naslov 3)

Ročnost v največji meri opredeljuje naravo in organiziranost trga. Načeloma velja, da bolj ko so povezave z določenim partnerjem dolgoročne, večji je obseg menjave in bolj recipročni so poslovni odnosi.Bolj je pomembna dolgoročna zavezanost partnerju za zniževanje stroškov kot pa trenutna cena. 

Kratkoročni odnosi se razvijejo tam kjer so tveganja internalizirana v podjetju, ali pa se porazdeljujejo preko trgov kapitala; cena ima tu dominanten pomen. (razvijajo se pri bolj standardiziranih  in zrelejših dejavnostih, za katere je značilno malo inovacij).

Predstavitev strateških partnerstev med podjetji (naslov 3)

V partnerstvih podjetja hkrati sodelujejo in konkurirajo.  

Vrste: 

a) Nekapitalske povezave: sodelovanje poteka neposredno na osnovi pogodb ali dogovorov, brez navzkrižnega lastništva ali ustanovitve novega podjetja. 

b) Kapitalske povezave; Kooperativne pogodbe so podkrepljene s kapitalskimi vložki enega partnerja v drugega. Te investicije so enostransko ali obojestranske.

c) Skupna vlaganja (joint ventures): Sodelujoča podjetja tvorijo neodvisno podjetje, v katerega vsak investira določen delž. Dobiček, ki ga to podjetje ustvari, se navadno deli glede na vložene deleže.

Kakšni so odnosi med podjetji v Sloveniji? Zakaj je odnose med podjetji v slovenskih razmerah potrebno proučevati v zgodovinskem kontekstu?

Na vzpostavljanje odnosov vplivajo: vloga države pri gosp. razvoju in delitvi tveganj; narava finančnega sistema (nadzor nad podjetji); razvitost in pomen korporativističnih struktur, ki vplivajo na povezave.

Obliki odnosov: a) površni oziroma kratkoročni; značilna nizka st. vzajemne odvisnosti med podjetji, velik pomen predstavljajo cene in podrobno zapisane pogodbe, nizka stopnja zaupanja v sposobosti dobaviteljev in v sloves kupcev, malo skupnega tehnološkega razvoja in malo skupne delitve tveganj.  (podobno za anglosaške države)

odnosi zavezanosti; značilna dolgoročna soodvisnost, zaupanje in široka delitev info., tehnologij in tveganj. (Japonska in nekatere Azijske države)

Gospodarski sistem v bivši Jugoslaviji je omogočal da so podjetja v veliki meri delila svoja poslovna tveganja oz. jih prenašala na druge. Tveganja so se precej »demokratično« porazdelila v sistemu in za to ni bilo potrebno razvijati dolgoročnejših odnosov s partnerji, ne doma in ne v tujini.

V kratkem so se v preteklosti izoblikovali pretežno površni oz. kratkoročni odnosi med podjetji v Sloveniji.

Sedaj, s tranzicijo pa se je okolje temeljito spremenilo; izgubljen je lahkoten jugo trg, stabilizirale so se makroekonomske razmere, vzpostavlja se lastniški nadzor. 

INDUSTRIJSKE MREŽE (naslov 1)

Kraljestvo: to je mrežna povezava, ko velika korporacija povezuje manjša podjetja v vertikalno verigo dobaviteljev pod strateškim vodstvom velikega podjetja. 

Republike: združujejo med seboj mala, visoko specializirana podjetja v horizontalno mrežo, kjer ne prevladuje nobeno podjetje.  Strateška vodstva ne zagotavlja eno veliko podjetje ampak posrednik, ponavadi javna ali privatna institucija, ki opravlja storitve in omogoča sodelovanje, česar ponavadi privatno podjetje ne more opraviti samo.  (primer so ind. okrožja)

Obliki odnosov: a) površni oziroma kratkoročni; značilna nizka st. vzajemne odvisnosti med podjetji, velik pomen predstavljajo cene in podrobno zapisane pogodbe, nizka stopnja zaupanja v sposobosti dobaviteljev in v sloves kupcev, malo skupnega tehnološkega razvoja in malo skupne delitve tveganj.  (podobno za anglosaške države)

Hibridi: značilne močne medsebojne horizontalne povezave, ki so precej podobne tistim v t.i. »republikah«. Poleg tega se podobno kot v primeru »kraljestev« ta podjetja povezujejo z velikimi podjetji. (Silicijeva dolina v ZDA)

Kakšna je razlika med industrijskimi in podjetniškimi okrožji ? Pomagaj si s primeroma danskih in italijanskih okrožij.

Industrijska okrožja- primer ind. okrožje »tretje Italije«. Glavna značilnost in najpomembnejši dejavnik pri nastanku okrožij v Italiji naj bi bila splošna razširjenost podjetniškega duha in podjetniških sposobnosti med ljudmi. Druga značilnost je fleksibilnost za katero sta potrebna : a. primerna ekonomska politika in institucionalno okolje, ki omogoča delovanje številnih malih in srednjih podjetij; b. ljudje ki so pripravljeni  na samozaposlovanje.   Vse se dela skupaj, v skupnosti in za skupnost.

Podjetniška okrožja na Danskem. Tu se poudarja osebne odnose in ne družinske. Tu imamo povsem drugačen splet družbenih odnosov v lokalni skupnosti, zato nastanejo podjetniška in ne industrijska okrožja. Dansko podjetniško okrožje temelji na obrtniški reputaciji mojstra, kar njegova družina ne more enostavno podedovati, ampak si mora vedno znova priboriti.

Kako so se razvila danska podjetniška okrožja? (naslov 2) 

Po 1788 je agrarna reforma preprečila koncentracijo zemlj. posesti in s tem preprečila medsebojno rivalstvo oz. vplivalo na njihovo složnost. Preko kooperativ vzpostavijo sistem, ki temelji na samopomoči svobodnih kmetov. S pomočjo kooperativ so kmetje združevali svoja fin. sredstva v lokalnih hranilnicah, ki so nato financirale izgradnjo mlekarn, klavnic… Z vzpostavljanjem mrež so si omogočili širitev v industrijo.

Kako naj slovenska vlada spodbudi sodelovanje in konkurenco med podjetji? Ali naj spodbudi nastajanje industrijskih okrožij? Kaj naj na tem področju naredijo podjetja?

Investicijska politika v Sloveniji (naslov 2)

Slovenska vlada mora pospeševati učinkovite povezave med malimi podjetji tudi z dajanjem davčnih vzpodbud in subvencij organizacijam, ki bi povezovale mala podjetja, razvijale posredništvo in nudile funkcionalne storitve malim podjetjem. Vlada mora pomagati pri vertikalni organizaciji storitev teh organizacij., kar je značilno za mnoge italijanske in danske centre, namesto horizontalne org. kjer marketinške storitve izvaja ena org., tehnološke druga in finančne tretja.

Specifična ind. politika v Slo mora ustvarjati razmere, ki bodo omogočale nastanek novih podjetij in njihov vstop na trg. Obstajati mora tudi razvita in specifična infrastruktur, ki ustreza podjetnikom v majhnem gospodarstvu v obliki posl. storitev, predvsem povezanih z mednarodnim trženjem, osvajanjem nove tehnologije in medpodjetniškim sodelovanjem. 
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